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promotional solutions

#ProductosNeutros

;TIENES UNA MAQUINA DE IMPRESION DIGITAL O SUBLIMACION?
iDESCUBRE NUESTRA LINEA DE PRODUCTOS NEUTROS!

En Pad’s World te ofrecemos una nueva linea de productos neutros en los que podras imprimir a
todo color y sin limitaciones con las técnicas de impresion mas comunes como son la impresion digi-
tal y sublimacién. Alfombirillas, salvamanteles, pizarras, reglas, posavasos, etc.. productos de alta
calidad, 100% personalizables, con un gran impacto visual ideales para pequefnas demandas. Recuer-
da que puedes hacer tu pedido desde 10 unidades en la mayoria de casos (ver tarifa especifica), si
tienes maquina de impresion digital en plano o sublimacion, ja qué estas esperando? jsolicita ya
muestras para hacer tus pruebas! Las mejores soluciones promocionales siempre en Pad’s World!

POSAVASOS

Impresion sublimacién

O\\/\BR\LLAS_ ’
\mpres\c’m sub\'\maC\on

STICKERS / ADHESIVOS
PIZARRAS Impresion digital
\mpresion digital, Ui led Uvi led
REGLAS
SALVAMANTELES Y VADES Impresion digtal Uvileq

Impresion sublimacion

FACTORY AND OFFICES: C/ Mirabuenos, 7C + 03610 PETRER (Alicante) SPAIN - Tel.. 434 965 373 615 « www.padsworld.com - info@padsworld.com
EXPORT OFFICES: (The Hague) NETHERLANDS - Tel.: +31 70 360 43 40 - export@padsworld.com



seleccion

aimf

Publicacién dirigida de una manera directa, clara y concreta a reclamistas - publicistas.

Con la actualidad mds reciente en novedades y ofertas de las empresas mds representativas de
nuestro sector.

Dos ediciones: ENERO y SEPTIEMBRE.
Disponible también en formato virtual en www.aimfap.com

Si eres mayorista, importador - exportador o fabricante, aséciate y tendrds tu espacio para incluir tus
novedades y ofertas en nuestras proximas ediciones.
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Plaza Sta. M Soledad Torres Acosta, 1
Planta 5°. Oficina 24

28004 Madrid

Tel.: 91 01 05 443 - Movil: 671 68 47 44
aimfap@aimfap.com

www.aimfap.com

1. ¢(Cémo comprar?: Si estd interesado en los productos que aparecen en ésta publicacién, debe dirigirse
DIRECTAMENTE a la empresa anunciante.

2. Condiciones de venta: Las condiciones de venta serdn pactadas individualmente con cada empresa.

3. Responsabilidad: AIMFAP no se responsabiliza del contenido publicado en esta edicién ya que son
publicaciones individualizadas de las propias empresas anunciantes. La responsabilidad de las potenciales
fransacciones comerciales que puedan derivarse de esta publicacion serdn exclusivamente entre el
comprador y el vendedor.



SOMOS * aimfap

TODO SON VENTAJAS

Somos una Asociacion a nivel nacional y europeo
especialzada en mayoristas, imporiadores, fabricantes
e impresores de articulos promocionales.

* Importantes descuentos para participar en Promogift.
* Roadshows por toda Espana.

e NUEVO Servicio de envio de newsletter.

UNETE A NOSOTROS

Trabbajamos para i Un gran equipo fe espera

~< aimfap

Asociacion de Importadores, Mayoristas y Fabricantes de Articulos Promocionales

Pza. Sta. M.® Soledad Torres Acosta, 1 - 5.7 Planta (Oficina 24) - 28004 Madrid
T.91 010 54 43 - M. 671 68 47 44
aimfap@aimfap.com www.aimfap.com




editorial

aimf

stimados Asociados,

Comienza un nuevo ano lleno de retos y oportunidades para todos. El sector del Regalo Publicitario confindia
con la buena dindmica de ventas de los Ultimos anos, es cierto que el mercado experimenta ciertas
incertidumibres que acaban afectando a los pedidos: cada vez de menor cantidad y con menos margen.

Las pequenas y medianas empresas de Regalos Publicitarios, deben buscar nuevas oportunidades de negocio
y desarrollar estrategias de especializaciéon que aporten diferenciacion y valor afadido. Sin duda la,
profesionalizacion, internacionalizacién y optimizacion de la gestion empresarial, deben ser las primeras opciones
a considerar.

Desde AIMFAP estamos trabajando para ayudar a nuestros asociados a obtener ese valor anadido, por ello
vamos a estar presentes en las principales Ferias Internacionales y, como no puede ser de otra manara, en
PROMOGIFT'19, evento que sin duda resulta imprescindible para cualquiera que se denomine "profesional del
Regalo Publicitario". Debbemos apoyarlo para que Promogift sea el pistoletazo de salida de nuestro sector, evitando
acciones comerciales gue puedan ir en detrimento de ésta.

Estamos trabajando por aunar esfuerzos con Fyvar para celebrar Road Shows profesionales conjuntos en
Primavera que ayuden a nuestros asociados a mantener un contacto con sus clientes en un espacio mas informal.

Finalmente, quiero animaros a hacer cualquier sugerencia y/o aportaciéon que nos permita hacer una
Asociacion mejor y mds profesional. Desde AIMFAP estaremos encantados de escucharos.

Deseo que este 2019 que empieza sea provechoso y este lleno de éxitos profesionales y personales.

Atentamente,

Emilio Estellés-Zanén Rodriguez
Presidente de aimfap
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Confia en nosotros

la impresién
de tus catalogos

Precios especiales a todos los asociados Aimfap

— g . __ 4 -

Revistas Folletos Desplegables Carteles Carpetas Roll up Rotulacién

- & E A =i

Invitaciones Papeleria Displays Packaging Sellos Articulos Logistica
promocionales

C/Severo Ochoa, 9
37184 VILLARES DE LA REINA

{\ G I O m AI I A & Salamanca

m li:Net §
\ Tel.: 923204397
artes graficas y distribucion W globaliaag@globalia.com

www.globalia-artesgraficas.com
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IMPORTADOR MAYORISTA DE ARTICULOS DE REGALO PUBLICITARIO
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Primavera 2019
Rews
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Yen breve, comenzamos...

Roadshows

por las diferentes ciudades de Espana y Portugal.
Algunas de las ciudades donde estaremos presentes...

____________________________________________________________________________________________________

. BARCELONA i BILBAO i MALLORCA :: SEVILLA i VALENCIA

____________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________

LISBOA i OPORTO i VIGO | TENERIFE | LASPALMAS |

____________________________________________________________________________________________________

Os enviaremos toda la informacién en los préximos dias. ESTAD ATENTOS!

de Encuentro

Nuestro punto de encuentro en Promogif 2019 ] 2 G ] 8
Te esperamos en nuestro pabelldn jContamos contigo!

=nfrega de Premios

Como todos los anos haremos entrega de nuestro

PREMIO A LA EXCELENCIA EMPRESARIAL ik G i mfd p

en nuestro Stand, 15 de Enero de 2019

Ademds, este ano también premiamos
la Innovacidn, el Desarrollo y la Estrategia
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SALON INTERNACIONAL DEL REGALO PROMOCIONAL
Y MAQUINARIA PARA PERSONALIZACION

www.promogift.ifema.es

ORGANIZA

>

FEMA
Feria d
Madri

o.M

IFEMA - Feria de Madrid
902 22 15 15 * (34) 91 722 30 00

promogift@ifema.es




Queridos Amigos,

ace unos meses, hablando con mi gran
amigo, Emilio Estellés-Zanén, recién nombrado
Presidente de AIMFAP. me pidié que escribiera
un articulo para la revista de la Asociacién,
“nadie como td conoce el sector”, me dijo...

No llegué a tiempo, como siempre mucho
tfrabagjo y pocos momentos para expresar las
COsas que siempre queremos decir y realmente
nos importan.

Ahora, a un mes de la celebracién de
PROMOGIFT, no quiero dejar de hacerlo, por la
cantidad de recuerdos que se agolpan en mi
cabeza, en esta que serd la dltima vez que
profesionalmente gestione la organizacién de
este querido certamen. En las grandes
instituciones “la movilidad funcional” que
llaman ahora, estd al servicio de los intereses
de la organizacién, asi que otros proyectos me
esperan y ya estoy depositando en ellos toda
la ilusion que bien sabéis que siempre pongo
en mi frabajo, si bien es humano que el carino
que tengo a este Gran Sector vuestro, me haga
sentir una sensacién agridulce y de nostalgia
por los anos pasados junto a vosotros.

Juntos hemos construido una gran Feriq, la
Feria de todos y para todos, hemos logrado
que el sector esté wunido, sin grandes
discrepancias y que los intereses generales
primen sobre los asociativos o personales.
PROMOGIFT, es hoy el ENCUENTRO anual e
internacional “en mayuUsculas”, del Sector del
Regalo Promocional, y asi debe seguir siendo,
lo deseo de todo corazdn.

al

SECTOR

La innovacién ha sido muy importante para
vuestras empresas en estos anos de dificultad,
he sido testigo de cémo saliais de nuestras
fronteras para reinventaros, cada edicién
productos nuevos, cada vez mds innovadores y
originales, el mundo de las nuevas tecnologias,
el textii de mejor calidad, la escritura mas
puntera, las mejores agendas... y tantos y
tantos productos que es imposible enumerar...
unidos a un avance importantisimo en toda la
maquinaria de personalizacién de los produc-
tos que fabricdis o distribuis.

Tenéis un gran sector, lleno de profesionales
que luchdis cada dia: -horas y horas de
carretera, de aviones, de ferias, de
conversaciones con clientes, de sin sabores,
semanas y meses fuera de vuestros hogares-...
No permitdis que nada ni nadie infravalore la
excelente labor que hacéis, sois generadores
de un canal de distribucién que no se da en
otras profesiones, el intermediario o familiar y
carinosamente llamado “reclamista”.

En fin, que como me dejen un papel en
blanco... jme vengo arribal

Os mando un abrazo muy fuerte a todos y
como no sabemos las vueltas que dard la vida,
quizd nos volvamos a encontrar, pero mientras
tanto, aqui me tenéis para lo que necesitéis.

iGracias, gracias y mil veces gracias por todo
lo que he aprendido de vosotros!

Almudena de Castro

11
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7-9 January 2020
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ENTRA EN NUEVOS MERCADOS
CON LA NUEVA B-900

PERSONALIZAR EL PRODUCTO
ESTRELLA DEL MERCADO DEL
SOUVENIR AHORA ES POSIBLE

B-900

Maquina para
fabricar imanes souvenir
y chapas rectangulares

c/. Verge de Montserrat, 75 Pol. Ind. la Sibéria
08291 Ripollet - Barcelona - SPAIN
Tel. + 34 935 912 0818 - gamax@gamax.es - Www.gamax.es
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asta no hace mucho el concepto de
marketing era algo exclusivo de grandes
empresas con grandes presupuestos y depar-
tamentos especificos dedicados a crear y
mantener la imagen de marca y la comu-
nicacién con los clientes. Afortunadamente
esto es algo del pasado porque Internet y las
redes sociales han llegado para popularizar el
marketing, gracias al marketing digital.

Quizds sea un buen momento para reflexionar.
Hoy en dia las pequenas empresas y los
profesionales auténomos no sélo tienen la
posibilidad de contar con su propio plan de
marketing, sino la obligacién de ponerlo en
marcha si quieren triunfar. De hecho, cuanto
mads reducido es el presupuesto de la empre-
sa, mdas necesario es utilizar un plan de
marketing, donde se definen las estrategias y el
plan de accién, para invertiro de manera
eficiente.

Obviamente el principal objetivo de cualquier
empresa es obtener beneficios, y eso,
precisamente, es lo que todos esperan del
marketing. Pero antes de fijar este objetivo es
necesario concretar mas la estrategia
empresarial a fin de que las acciones de
marketing online funcionen. Por ejemplo, si
tenemos una empresa de nueva creacion...
{Queremos que nuestra marca sea conocida?
¢O quizds preferimos dar a conocer un
producto nuevo y Unico? ¢{Queremos darnos a
conocer como profesionales de un servicio
concreto? Si en cambio nuestro negocio ya
lleva un tiempo... {Queremos renovar O
ampliar nuestra clientela? {Queremos promo-
cionar la apertura de nuevas tiendas?

Otra cosa que debemos tener en cuenta a la
hora de implementar acciones de marketing
digital en las empresas es conocer bien al
cliente al que se dirige nuestro producto o
servicio. Conocer los datos sociodemograficos
o intereses es clave para una correcta
implementacion de las estrategias de marketing
digital. Datos como dénde viven, cudles son sus

PYMES

niveles de ingresos, qué edad tienen, qué
productos/servicios consumen, qué les preocu-
pa o a qué aspiran, son tan importantes como
qué redes sociales usan, o como se comportan
en el mundo on line. El conjunto de ese
conocimiento ayudard a nuestra empresa a
dirigirnos de una forma correcta al cliente
final consiguiendo asi alcanzar los objetivos
propuestos.

Es importante remarcar que cuando hablamos
de objetivo es fundamental que estos sean
realistas ¢Y como sabemos que lo son? Pues si
son especificos, medibles, alcanzables y se
pueden conseguir en el tiempo previsto y con
la partida presupuestaria destinada a ello,
entonces lo son.

El marketing digital implica accidén online
continua. De nada sirve que nos encuentren y
luego nadie responda a los mensajes, o que la
web parezca abandonada desde 2012. Eso
tiene un efecto negativo, peorincluso que el de
no estar, porque da la sensacién de que uno
Nno se preocupa por lo que hace, transmite la
percepcion de que mejor no contratar a esta
persona o negocio, o seguramente nos tratara
a nosotros con un abandono igual.

Por lo tanto, hay que tener siempre presente
que el marketing digital no es algo estatico.
Debe estar en continua transformacién y
optimizacién. La ventaja del marketing online
es que permite ir mejorando las acciones mes
a mes o incluso semana a semana y testar
cosas nuevas en funcién de esos resultados.

Si de verdad quieres que tu negocio triunfe, no
te olvides de crear tu plan de marketing y crear
las estrategias adecuadas para hacerlo
prosperar. Si no tienes ni ganas, ni tiempo de
hacerlo, siempre puedes contratar a una
agencia de marketing digital y externalizar
todo el proceso. Te asegurards resultados y
evitards quebraderos de cabeza.

www.pixelyroi.es



Fabricamos COMERCAR
las soluciones L IMAGEN PLASTICA

de sus proyectos

Carpetas y archivadores - Maletines y portadocumentos

Fundas y sobres - PPV/PLV - Soportes y material publicitario
Envases y estuches - Senalética - Productos especiales

PVC - PP - PET - PTU - Metacrilato - Policarbonato
Vinilo - Lona - Espuma - Carton forrado

Impresion digital - Serigrafia - Offset
Tampografia - Termograbado - Estampacion alta frecuencia

Plasticos Comercar S.L. +34 91759 00 48

C/ Alejandro Villegas, 34 . .
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arece que todos somos conscientes que ahorq,
con el nuevo Reglamento General de Proteccién
de Datos, es necesario el Consentimiento de
nuestros usuarios, que ahora necesitamos
explicito, en lugar de tacito, y las empresas estan
poniendo el foco en conseguir ese consen-
timiento, pero a veces se nos escapa el alcance
del mismo.

Recordemos que los usuarios, que son los fitulares
de los derechos, nos dan su consentimiento
para un fratamiento concreto de sus datos. El
Tratamiento es todo el proceso de toma, usos y
destinos que damos a los datos. El origen, sus
fines, los medios que empleamos para tratar esos
datos, a quien se los cederemos, su duracion, etc.
Todo esto es lo que compone el fratamiento. Una
vez tenemos el tfratamiento definido, tendremos
que ver que riesgos corre esa informacién que
manejamos, y proponer y adoptar unas medidas
de seguridad que minimicen esos riesgos.

Esos riesgos y medidas de seguridad deben
tenerse en cuenta, y adoptarse en todo el
proceso del tratamiento, incluso cuando los
cedemos a ofras empresas o nos los ceden a
nosotros. Solo entonces podemos pedir el
consenfimiento del usuario para ese tratamiento.

Todo esto debemos reflejarlo en nuestro Docu-
mento de Seguridad. Es muy importante hacerlo
ya que, ademads de esa obligacién de recoger el
consentimiento, con el nuevo Reglamento
tenemos un deber de informacién y de trans-
parencia al usuario. Tendremos que informarle
de todas las caracteristicas del Tratamiento,
cesiones incluidas, para poder pedirle y
obtener su consentimiento.

Tiene su légica porque ¢(Cémo voy a dar mi
consentimiento a algo que no me explican en
qué consiste?

En nuestra actividad diaria como Auditores
en esta materia nos encontramos que muy
frecuentemente las empresas se centran en la
seguridad interna de la informacién, adoptando
medidas de seguridad informdtica, registros de
acceso, mejorando contrasenas, formando a los
trabajadores que manipulan esa informacién, y
se olvidan de la misma de puertas afuerq,

especialmente en las cesiones que realizamos a
terceros.

Si trabajamos con Empresas a las que
subcontratamos tareas que suponen acceso a
datos de cardcter personal (Gestorias, Empresas
de Transporte, Operadores Logisticos, Asesores,
etc.) tenemos la obligacion de firmar un
contrato que regule la privacidad de esa in-
formacion entre nosotros (Responsables del Tra-
tamiento) y esa empresa (Encargado del
Tratamiento), pero si vamos a entregar datos
personales a una empresa que va a utilizarlos
para sus propios fines, o los recibimos de otra
empresa o profesional, quien los recibe e
incorpora a su vez también es Responsable del
Tratamiento y también tenemos que asegurarnos
que cumple con las obligaciones con las que los
Usuarios que nos han entregado sus datos dieron
su consentimiento al tratamiento.

¢Coémo podemos cumplir el acuerdo que
tenemos con nuestros Usuarios, que nos dan
consentimiento para tratar sus datos con unos
fines determinados, si los entregamos a terceros
que no estan informados de esas limitaciones,
Yy que no sabemos si se comprometen a
aceptarlas?

¢Cémo va a ser vdlido el consentimiento del
Usuario si no le informamos correctamente del
alcance del tratamiento?

www.audaconsultores.es
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Promocionales
Tendencias

egun los expertos mds destacados en el sector de
la publicidad, no “corren” buenos tiempos para la
publicidad fradicional o convencional. Estudios
realizados por Infoadex, a principios de 2018 sobre la
inversion publicitaria en Espana, revelan que aunque
la television sigue siendo el primer medio por volumen
de negocio, sin embargo, ha descendido cinco
décimas respecto al porcentaje que tenia en 2016.

Cada vez hay mds anuncios en diferentes medios
que llegan alos consumidores, provocando el efecto
contrario al deseado, pasan desapercibidos por su
fugacidad e incluso, en no pocas ocasiones,
provocando un cierto rechazo por la excesiva
frecuencia.

En este contexto, los datos que arroja el sector del
regalo promocional son totalmente opuestos. Los
articulos promocionales se convierten en un gran
aliado y una potente herramienta muy bien
valorada dentro del marketing de las empresas.

Estudios especializados avalan que la industria del
producto promocional/publicitario ha aumentado
considerablemente sus ventas en los Ultimos anos
debido a la importancia que tienen a la hora de
crear marca de empresa.

No solo se ha constatado un crecimiento en cuanto
al arficulo publicitario personalizado, sino que en la
pasada edicion de Promogift, Salon Internacional del
Regalo Promocional, feria referente en Espana y
Europa, se produjo un aumento importante del
nUmero de expositores.

Y es que las opciones en cuanto a articulos son
ilimitadas. Mds alld de las actuales modas
dominadas por la tecnologia, los articulos
fradicionales siguen siendo tendencia, buscando
incorporar novedad y de caracteristicas sorpren-
dentes, buscando su practicidad.

Las empresas fabricantes, importadoras y distri-
buidoras de articulos promocionales son especialistas
en ello. Por eso, seguiremos viendo los articulos de
escritura, las prendas textiles, tazas y botellas, bolsas,
calendarios, agendas, porta-documentos, llaveros,
articulos de oficing, relojes... etc., como regalos Utiles
y con valor anadido.

Ademds, todos pueden ser personalizados y
adecuados a cada ocasion y cliente. Porque ya no
es necesario regalar solo en Navidad, donde las
empresas se ven arastradas por una ola de
saturacion, sino que la tendencia se extiende a todo
el ano.

Podemos afirmar que los regalos promocionales
provocan un alto nivel de recuerdo de marca y una
percepcion positiva del usuario respecto a ella. Sus
efectos son claros, ya que en general a los usuarios

les gusta recibir regalos promocionales y reconocen
recordar la marca de los articulos recibidos, al menos
durante el Ultimo ano.

Segun la PPAI, Promotional Products Association
International, “los consumidores son mds favorables a
realizar una compra después de recibir un articulo
publicitario que cuando lo ven en publicidad
impresa, television o publicidad on line”.

Cada vez son mds las empresas gque toman
conciencia del gran poder que tienen estos regalos
promocionales en sus campanas de marketing por
varias cuestiones, entre las que cabe destacar:

e Al ser articulos de uso diario ayudan a tener en
cuenta la empresa publicitada. Pueden ser
adaptados a cualquier tipo de cliente y consiguen
un efecto viral al “pasar de mano en mano” en
muchas ocasiones.

e Es duradero y econémico, frente a otro tipo de
campanas on/off line cuyos costes son mds
considerables y su impacto mds fugaz.

e Alserunregalo, no es percibido como publicidad.
Estd bien valorado y hasta demandado por el
consumidor.

Aungue la mejora de la economia es un factor a
tener en cuentq, sin duda los beneficios obtenidos
a través de esta estrategia, son la principal razén
por la que las empresas se decantan por regalar
articulos promocionales. Los expertos coinciden en
senalar que las campanas de marketing basadas en
regalos promocionales van acompanadas de un
resultado muy positivo como influencia del recuerdo
de marca y de la fidelizacion del cliente.

A modo de conclusion, se puede afirmar que los
articulos promocionales son un medio publicitario
efectivo que no pasa desapercibido tanto para la
poblacion mds veterana como para las nuevas
generaciones, como los ya conocidos millenials, que
estdn  confinuamente  expuestos a  regalos
publicitarios, tal como revelan las conclusiones del
estudio Mapping Out The Modemn Consumer,
elaborado por la asociacion internacional de
productos promocionales, PPAI, basado en el andlisis
de comportamiento y evolucion en el ano 2017, Estas
nuevas generaciones manifiestan  emociones
cuando reciben un regalo de empresa personalizado
que van desde la felicidad, hasta la gratitud,
pasando por el interés, sorpresa o fidelidad hacia la
marca.

No hay duda que el sector del Regalo Publicitario, ha

sabido adaptarse a las tendencias del mercado,

aportando el producto adecuado para cualquier
campana publicitaria.

aimfap

www.aimfap.com
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SPECIALISTAS EN MARCADORES

ALICOS
- PERMANENTES
- FLUORESCENTES
- PARA CONFERENCIAS
v - PIZARRA BLANCA
- REPARADORES DE
MADERA
- DETECTOR DE
BILLETES
FALSOS

SINCE 1944

ESTILOGRAFICA, S.A.
Paseo Ferrocarrils Catalans, 217.
08940 Cornella de Llobregat (Barcelona-Espana)
Tel: 932603090

estilografica@estilografica.net
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DESCUBRE MAS DE 200 NOVEDADES DE STOCK Y LA AMPLIACION DE LA
GAMA YOURCHOICE QUE TE OFRECEMOS.

More than Gifts 2019. Esta temporada midocean ofrece, ademas de la coleccién habitual, novedades que responden a
las tendencias actuales y a los Ultimos desarrollos tecnoldgicos. Acércate a nuestro stand sin previa cita, llévate el nuevo
catalogo y échale un vistazo a los nuevos productos que tenemos expuestos.

Mid Ocean Iberia ¢ Tel: +3493 766 77 07 <+ ventas@midocean.com <+ www.midocean.com






Convertimos ideas, suenos, ilusiones y proyectos en productos
personalizados de mdxima calidad!

e Chapas o
e Llaveros o
e Imanes o
e Pegatinas o
e Posavasos °
e Espejos °
e Abrebotellas o
e Tazas °
y mucho mds...

Pulseras
Camisetas
Parches
Pins
Libretas
Sellos
Mecheros
Velas

[www.chapea.com - info@chapea.com - 938774466]
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(h rading International Gifts Tel. 947 47 40 23
comercial@tgifts.es
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WEB

ener una pagina web es importante para la imagen de nuestra empresa y para
ofrecer servicios mds eficientes a nuestros clientes pero, sabes que estd pasando
en tu web?

Analizar qué sucede en nuestra web es una manera econdémica y eficaz de
opftimizar nuestro negocio. Los informes que podemos obtener de ella nos indican
qué es lo que mas interesa a nuestros posibles clientes o conocer si nuestras
estrategias comerciales estdn dando el resultado esperado.

Google Analytics es la herramienta mdas usada para obtener estos datos. Existen
tres informes bdsicos en Analytics que debemos mirar con cierta regularidad:

Nos ofrece una vision general de los usuarios que han pasado por
nuestra web, las visitas que han realizado a las diferentes paginas, el tiempo
que pasan en la web y la comparativa de usuarios nuevos contra usuarios que
vuelven.

Nos indica de qué manera nos encuentran los usuarios en
Internet. Este dato es primordial para conocer qué estrategias nos traen mas
visitas, es decir, la busqueda orgdnica (SEO), las pdginas que enlazan a nuestra
web (referral), las campanas de email marketing, o qué redes sociales nos
funcionan mejor.

Nos ofrece datos sobre qué pdginas ven los usuarios en
nuestra web. Esta referencia nos puede ofrecer una idea de lo que interesa
mads, conocer productos estacionales para establecer una estrategia de
marketing y asi promocionarlos.

Existen multitud de datos mds e innumerables informes que podemos obtener
gracias a su sistema de filtros y dimensiones, pero conocer estos tres datos bdsicos
puede hacer de nuestra web una herramienta mucho mas eficiente.

Si no tienes Google Analytics enlazado a tu web, te recomendamos que lo hagas
lo antes posible, y si lo tienes, te recomendamos que lo revises periddicamente,
vas a aprender mucho sobre tus clientes o posibles clientes.

www.esernet.com
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INCORPORAMOS NUEVOS CATALOGOS DE LABORAL EN LA WEB

- GARY'S (CAMISERIA, PELUQUERIA,
ESTETICA Y BELLEZA,
UNIFORMIDAD ESCOLAR,
HOSTELERIA)

- PORTWEST

- STARTER

Y ADEMAS... LOS CATALOGOS MAS COMPLETOS DEL MERCADO

TE SATISFACE TE OFRECEMOS ESTE SERVICIO UNICO DENTRO DEL SECTOR:

< 1]

VISITA NUESTRAWEB £
E’- CONSEGUIDOR :. 4 Y PULSA ESTE BOTON

& <

Av. Badajoz, 45 - Tifs.: (0034) 924 810382 - (0034) 924 811916 - Fax: (0034) 924 803956
06400 DON BENITO (Extremadura-Spain) - E-mail:comercial@publigifts.com
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promotional solutions

#ALFOMBRILLAS PERSONALIZADAS #SOLUCIONES CREATIVAS
Y MODELOS ERGONOMICOS, LA PUBLICIDAD QUE CUIDATU SALUD UN NUEVO AIRE PUBLICITARIO
#SOLUCIONES EXCLUSIVAS HOSTELERIA #SOPORTES PARA OFICINA'YY SOBREMESA
PRODUCTOS CON GRAN IMPACTO VISUAL UN SIN FIN DE SOLUCIONES CREATIVAS A MEDIDA
#MAGNETFREE

PRODUCTOS ADHERENTES Y REPOSICIONABLES
iSIN IMAN NI ADHESIVOS!

FACTORY AND OFFICES: C/ Mirabuenos, 7C « 03610 PETRER (Alicante) SPAIN - Tel.: +34 965 373 615 « www.padsworld.com - info@padsworld.com
EXPORT OFFICES: (The Hague) NETHERLANDS -« Tel: +31 70 36043 40 - export@padsworld.com








